
CAMPAÑA PROMOCIONAL



OBJETIVOS 2017

oARGENTINA: Mantener la cantidad y crecer en el gasto 
de los turistas argentinos en Uruguay. 

o RESULTADO: Crecimiento en un 24% de turistas y en un +36% en el gasto. 

oBRASIL: Crecer en cantidad de turistas brasileños entre 
un 6% y un 10%.

o RESULTADO: Crecimiento en un 17% de turistas brasileños. 



OBJETIVOS 2017

oCHILE: Lograr un total de entre 75.000 y 80.000 
turistas chilenos (+40%). 

o RESULTADO: Total de chilenos que nos visitaron en el 2017: 65.000. 

oESCAPADAS: Incrementar en un 10% los turistas del 
short break (T2 y T3: abril – setiembre).

o RESULTADO: Crecimiento en un 23% de turistas en los trimestres 2 y 3. 



EJES DE COMUNICACIÓN

o Beneficios especiales para turistas siguió siendo el eje de la 
comunicación en exterior. 

o Foco de presencia en medios locales de Chile (TV, Prensa y Radio 
local), además de campañas regionales de digital y TV Cable. 

o Nuevos formatos de anuncios, creatividad dinámica y publicidad 
Nativa en digital en el mercado local y la región. 

o Desarrollo de contenidos. 



EJES DE COMUNICACIÓN

oMantenimiento de marca en la región. 

o Diversidad de mensajes en digital para la promoción del turismo 
interno todo el año. 



CAMPAÑA EN EL MERCADO LOCAL:

MADE IN URUGUAY





RADIO









CAMPAÑA EN LA REGIÓN:

VACACIONES DE VERDAD





TV CABLE – FEED BRASIL

ACUERDO DE CONTENIDOS CON BANDEIRANTES: 
VERAO E INVERNO NO URUGUAI



TV CABLE – FEED SUR



TV CABLE – LATAM



RADIO

o Piezas radiales específicas para el mercado chileno. 



Buenos Aires - Av. 9 de Julio y Lavalle
Building Wrap







CAMPAÑA DIGITAL



DCO – Optimización dinámica de la 

creatividad



Ejemplos de visualización de anuncios



Mensajes personalizados por geo 

localización

o Se definió una estrategia de mensajes personalizados según el lugar 
donde el usuario se encuentre y se crean múltiples combinaciones de 
imágenes y texto.

o La plataforma muestra los mensajes más relevantes para cada 
región con un período de actualización de 12 horas, luego de este 
tiempo, vuelve a analizar los resultados para decidir que mensajes 
mostrar., en un proceso continuo.

32.672
Combinaciones

5
Países

86
Regiones



Link

Link

Link Link Link Link

Link Link Link Link

Publicidad Nativa

http://turismo.gub.uy/blog/chivito-el-plato-mas-demandado-por-los-turistas-en-uruguay.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=made-in-uruguay&utm_content=chivito
http://turismo.gub.uy/blog/los-mejores-atractivos-de-uruguay-para-tus-vacaciones.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=made-in-uruguay&utm_content=atractivos-uruguay
http://turismo.gub.uy/blog/vacaciones-mas-economicas-en-uruguay.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=made-in-uruguay&utm_content=pocitos
http://turismo.gub.uy/blog/tips-para-turistas.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=made-in-uruguay&utm_content=descuentos
http://www.turismo.gub.uy/blog/tannat.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=carnaval-2018&utm_content=tannat
http://www.turismo.gub.uy/blog/ruta-del-vino.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=carnaval-2018&utm_content=ruta-del-vinoruta-
http://www.turismo.gub.uy/blog/cruceros.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=carnaval-2018&utm_content=cruceros
http://turismo.gub.uy/blog/las-actividades-imperdibles-de-tus-vacaciones-en-uruguay.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=made-in-uruguay&utm_content=atractivos-uruguay
http://turismo.gub.uy/blog/punta-del-este-gay-friendly.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=carnaval-2018&utm_content=punta-del-este
http://www.turismo.gub.uy/blog/febrero-y-marzo-temporada-de-descuentos-en-rocha.html?utm_source=programatica&utm_medium=nativa&utm_campaign=descuentos&utm_content=descuentos




LINK E-MAIL MKT LINK E-MAIL MKT

APERTURAS 22,6%

PROMEDIO DE TASA DE APERTURA 8 A 11%

APERTURAS 21,6%

Email marketing trade turístico (base de 

datos de 21.000 usuario) 

http://yr.com.uy/tmp/mintur/newsletter/hosteltur-en/index-eng.html
http://yr.com.uy/tmp/mintur/newsletter/hosteltur-de/index-de.html


+ 1.8 MILLONES DE 
CONTACTOS y 8.000  

FORMULARIOS

Campañas específicas
o TRÁMITE DE MIGRACIÓN

DICIEMBRE 2017



Campañas específicas
o VELAS

+ 1.9 MILLONES DE 
CONTACTOS



+420 millones

+45 millones

+2.3 millones +1.9 millones

+6 millones

+73 millones

Contactos
Visualizaciones en medios durante la temporada 
2017/2018 en todos los mercados.



CADA MEDIOS ES UNA PLATAFORMA

CONTENIDOS







ACCIONES EN LA VÍA PÚBLICA

PARTICIPACIÓN





OTRAS ACCIONES DE PROMOCIÓN

AGENCIAS DE VIAJE

PERIODISTAS DE MEDIOS DEL EXTERIOR

PARTICIPACIÓN EN FERIAS

AGENCIAS DE RRPP EN EL EXTERIOR

ACUERDOS DE COOPERACIÓN PRIVADOS (Ej: AIR 

EUROPA E IBERIA)

GENERACIÓN DE CONTENIDOS PARA MEDIOS



DISTRIBUCIÓN DE LA

INVERSIÓN EN MEDIOS



Inversión total en medios: USD 5.263.818

36%

64%

URUGUAY EXTERIOR


