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ASISTIMOS A UNA PROFUNDA
MEDIAMORFOSIS

LOS MEDIOS SON, CADA UNO DE ELLOS, PLATAFORMAS
DE COMUNICACION, CON MULTIPLICIDAD DE
NSTRUMENTOS Y QUE SE RETROALIMENTAN
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:Como comunicabamos antes?

lasta no mas de 4 afos




NN NN N NNNN\N

> NN N N G N N N N

u UruguayNatural

Fotografias de la Memoria Paracaidas
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:Coémo comunicamos ahora?

;Como comunicar 200 destinos

turisticos en forma simultanea?
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COMPRA PROGRAMATICA
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ADSERVER

- Software para servir pu blicidad de forma centralizada.

- Permite unificar en lamisma plataforma toda la actividad de las campaiias digitales y de esta

forma tomar decisiones viendo el conjunto de las acciones.

- Posibilidad de implementar camparias con creatividades y formatos no tradicionales.
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- Tecnologia independiente que funciona como auditor externo del control de impresiones e
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interacciones con los anuncios publicitarios de la campatia (clics, reproducciones de video, etc.).

- lLa capacidad tecnolégica del adserver nos permite tener un estricto control sobre trafico

fraudulento asociado a bots o botnets, asegurando la veracidad de los contactos generados.
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La metodologia de trabajo se centra en una interconexion de las diferentes plataformas y canales propios del Ministerio, logrando asi que los

mensajes fluyan naturalmente generando buen alcance y altos niveles de interaccion.
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TOTAL CAMPANA TEMPORADA
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Programmatic
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TOTAL CAMPANA — Impresiones por Pais
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CTR POR Pais y por Creatividad
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CTR POR CAMPANA Y POR DIA DE LA SEMANA CTR
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Visualizaciones en medios
2016 — 2017 todos los mercados (noviembre 2016 — abril 2017)

I m +444 millones lEE\ +14 millones

+68 millones +198 millones

) _ +1.096 millones
+2.1 millones )
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Distribuciéon de la inversién por Mercado
2015/2016 vs 2016/2017

W Uruguay

W Argentina

W BErasil

Chile

W Paraguay

B Latam

2015/2016 2016/2017

Los cambios en la distribucion de la inversion: nuevos objetivos de

comunicacion.
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Distribuciéon de la inversion por Medio
2015/2016 vs 2016/2017

BTV Abierta

BTV Cable

B Frensa

Revistas Trade

HmRadio

B Via Publica

B Cine

= Digital
2015/2016 2016/2017

Digital crece un 25% la inversion (por encima de la media del mercado: 20%)
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¢:Se pueden beneficiar los destinos
pequenos

de esta mediamorfosis?
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RIVERA (Festival de Enogastronomia):

Uruguay:

Ancap cerr6 el primer
semestre con una ganancia
ill

Pauta: Salto, Tacuarembé Rivera, Paysandd, Cerro Largo,

Duraznoy Treintay Tres.

Impresiones: 56.000

CPM: 0,98

Brasil:
Pauta: Uruguaiana, Pelotas, Bage, Sao Borja, Cachoeira del Sur, Alegrete, Santa Maria, San Gabriel.
Impresiones: 1.000.000

CPM: 0,29

Con la inversion realizada se /ograron mads de 1.050.000 contactos.
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TERMAS:

%}—
Hombres y mujeres, mayores de 78 asios g

Va@uCiones
Uruguay: Turiswo et eliic:

termal

Pauta: Abierta a todo el pais

Impresiones: 2.716.895 \& eyt | & vy

CPM: 0,14 programatica // Facebook CPC: 0,04
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Argentina:
Pauta: se trabaja en todo el territorio pero se hace foco en Capital
Federal, Buenos Aires, Entre Rios, Corrientes, Santa Fe, Cordoba
Impresiones: 6.350.269

CPM: 0,20 programatica // Facebook CPC: 0,2

Con la inversion reducida se lograron mas de 9.000.000 de
contactos en audiencias segmentadas y priorizadas
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CORREDOR DE LOS PAJAROS PINTADOS:

> Corredor Pajaros Pintados

Odeagostoalas 1043 - @

+ 246 mi I Pe rsondas aI can Zad ds Las vacaciones de primavera son el momento ideal para descubrir los

secretos mejor guardados del Uruguay. Descubri Aventura Nautica,
descubri el Corredor Pajaros Pintados. turismo.gub.uy/pajarospintados

+ 300 me gusta

+ 80 veces compartido ”

"DESCUBRI EL/ L REDOR
DE LOS PAJA S
PINTADOS.

00:24
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GEOREFERENCIADO:

Pauta georeferenciada

en zonas especificas de Ch IIE

+ 8 millones de impresiones (89% mobile)
+26 mil clicks
CTR total campaiia: 0,30%

CTR Pico: 1,30%
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== Vacaciones e

=" enuruguay

BENEFICIOS & ‘_4..-

i TAX
=< |FREE

ESPECIALES
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Noche de la nostalgia
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Noche de la nostalgia

Eht;.\'cﬁ;i‘]:rk@imts

NOTCIAS COLTURA ORI AMERICA LATRA & S5P05400

Facebook

Mercados: U ruguayy Argentina

En Facebook se lanzé la consigna de invitar ks et o

0TI SO T T

a los distintos usuarios a proponer sus

temas preferidos para la Nostalgia;

a medida que IIegaban sus respuestas se iban

incluyendo en la Playlist de Spotify de Uruguay Natural.
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Noche de la nostalgia u UruguayNatural

BARCA REALMADRID FUTBOL m +DEPORTES RESULTADOS DIRECTOS

Sevilla Niza [ 0 | Rijeka | 0 | Maribor
< CcHAMPIONS Basaksehir 4 Napoles + Oympiacos Ml 4 H.Beershevalllll 4 >

Compra Programatica —

David Rubio David Rubio

Mercados: Uruguay y Argentina Blogs del Sport.es

En display se corrieron distintas creatividades 7 TRATLETS: VRED
por mercado. g7 £ TR : '

DUEVTS RECUERDL)|
CONOCE MAS AOUI

+ 4.7 millones de impresiones El peor calambre muscular &/
jamas visto >

Resultados parciales de todas las plataformas

UruguayNatural EL 2018 de Gbmez Noya
Ve P pasaria por Hawaii, pero sin

12 ] il V1438 ramiimeine A Talas

CPM PI’Ogl'am ética: UY USD 0,1 9 / AR USD 0,1 4 Las piernas mds impactantes del pelotén Estos serian los rivales de Ivan Rana, Carlos

mundial Lopez y Gurutze Frades en Kona 2017
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Noche de la nostalgia

Spotify

Mercados: Uruguay y Argentina

En Spotify se promociond la Noche de
La Nostalgia y la playlist de Uruguay
Natural mediante formatos

display. En Argentina se utiliz6

Ademas un audio.

HECHO PARA DHMX0§

. Daily Mix 2

Daily Mix 2

Cupid's Chokehold / Breakfast In America
2 Banditos

High Road (feat. John Legend)

Brad Pitt’s Cousin (feat. Xperience)

Good for You

Island In The Sun

Keep On Keeping On (feat. Brendon Urie)
But I'm Old Now

Moving In The Dark

Tu \ 10 para dhmx08 por Spotify - M

REPRODUCIR

U UruguayNatural

ADVERTISEMENT
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FIESTA DEL 24 DE
AGOSTO EN URUGUAY

@ UruguayNatural

Gym Class Heroes Ministerio de Turismmo

The Lonely Island, Chri
Fort Minor, John Legend

Macklemore & Ryan Le.

Macklemore
ESCUCHAR AHORA
Weezer

Travie McCoy., Brendon
Spose, Cam Groves

Neon Trees

DISMISS
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Turismo Social
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‘ | » = l;c:lt; san Eugenio
DETELS e Programa Adulto Mayor m e
‘GAS y T@\ 2 desayunos + 3 comidas »
i la Uniot
ART ; $ L f&‘&!‘éﬁ?@éﬁ?ﬁiﬁ’eiﬂim

U N‘o N SO-IIA = BASE DOBLE : VTras\ados incluiﬂs e
ngd!s:t!—Hﬁnes- Florida -Durazn g POR PER . ;A uﬂ; 12 ; "kg

o~ W EETE
L G Wy
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A 5 — :
: "!. /

$
)
b

‘ = Hotel: Argentino
1|9 ; 20|di ago‘s;, ‘ ’ m 1 noche de alojamiento
i 0 L‘ S $ ‘@\ Cena, baile, desayuno y almuerzo
G i Piriapolis
Gity Tour por Piriap
‘ ‘ e ONA= BASE DOBLE IQ‘ T:Sayslados incluidos
salida desde: paysandu - : .

POR PERS E——

A - ¥

s

O Atlantitours: 4372 3060

Ciudad de Florida: 43522719 &
Lucian: 4362 4388 TURISMO
SOCIAL

L) ([]2).1885][]8/ 135/ 142 O (02)1885108 /135 /142
€3 TurismoSocialUruguay Miisterto de Turismo B TurismoSocialUruguay. Y

ON NG
SEGUNINGRESOS CONSULTE TARIFA FINANCLACION EN 6 CUOTAS SEGUN INGRESOS CONSULTE TARIFA FINANCIACION EN 6 CUOTAS

N
®) BPS (@)
& [BIRePGELICA BFS (#) Bl REPGELICA

o —TDIoMO
% n : - *M‘

O Sabemar: {2436 %
Vittori: 4567 25357 *

Ministerio de Turismo

sttt o Seperiod Socin
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Cépsulas en cines Uruguay y sefiales cables

regionales
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LA RUTA DE LOS FAROS




\J UruguayNatural

ESTUDIARY VIVIR EN URUGUAY
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GASTRONOMIA
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