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LOS MEDIOS SON, CADA UNO DE ELLOS, PLATAFORMAS 
DE COMUNICACIÓN, CON MULTIPLICIDAD DE 
INSTRUMENTOS Y QUE SE RETROALIMENTAN

ASISTIMOS A UNA PROFUNDA 
MEDIAMORFOSIS



¿Cómo comunicábamos antes?

Hasta no mas de 4 años



ParacaídasFotografías de la Memoria



¿Cómo comunicamos ahora?

¿Cómo comunicar 200 destinos

turísticos en forma simultanea?
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COMPRA PROGRAMÁTICA



- Software para servir publicidad de forma centralizada.

- Permite unificar en la misma plataforma toda la actividad de las campañas digitales y de esta 
forma tomar decisiones viendo el conjunto de las acciones. 

- Posibilidad de implementar campañas con creatividades y formatos no tradicionales. 

ADSERVER



- Tecnología independiente que funciona como auditor externo del control de impresiones e 
interacciones con los anuncios publicitarios de la campaña (clics, reproducciones de video, etc.). 

- La capacidad tecnológica del adserver nos permite tener un estricto control sobre tráfico 
fraudulento asociado a bots o botnets, asegurando la veracidad de los contactos generados. 



CANALES PROPIOS

La metodología de trabajo se centra en una interconexión de las diferentes plataformas y canales propios del Ministerio, logrando así que los 
mensajes fluyan naturalmente generando buen alcance y altos niveles de interacción.



Campaña Temporada
2016 - 2017



TOTAL CAMPAÑA TEMPORADA



INVERSIÓN



TOTAL CAMPAÑA – Impresiones por País



CTR POR País y por Creatividad



FACEBOOK



CTR POR DÍA DE LA SEMANA



Visualizaciones en medios 
2016 – 2017 todos los mercados (noviembre 2016 – abril 2017)

+444 millones

+68 millones

+2.1 millones

+14 millones

+198 millones

+1.096 millones



Distribución de la inversión por Mercado
2015/2016 vs  2016/2017 

Los cambios en la distribución de la inversión:                                   nuevos objetivos de 
comunicación.
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Distribución de la inversión por Medio
2015/2016 vs  2016/2017

Digital crece un 25% la inversión (por encima de la media del mercado: 20%)
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¿Se pueden beneficiar los destinos 
pequeños
de esta mediamorfosis?



RIVERA (Festival de Enogastronomía): 

Uruguay: 

Pauta: Salto, Tacuarembó Rivera, Paysandú, Cerro Largo, 

Durazno y Treinta y Tres.

Impresiones: 56.000

CPM: 0,98

Brasil:

Pauta: Uruguaiana, Pelotas, Bage, Sao Borja, Cachoeira del Sur, Alegrete, Santa María, San Gabriel.

Impresiones: 1.000.000

CPM: 0,29

Con la inversión realizada se lograron más de 1.050.000 contactos. 



TERMAS: 

Hombres y mujeres, mayores de 18 años

Uruguay: 

Pauta: Abierta a todo el país

Impresiones: 2.716.895 

CPM: 0,14 programática // Facebook CPC: 0,04 



Argentina:

Pauta: se trabaja en todo el territorio pero se hace foco en Capital 
Federal, Buenos Aires, Entre Ríos, Corrientes, Santa Fe, Córdoba 
Impresiones: 6.350.269 
CPM: 0,20 programática // Facebook CPC: 0,2 

Con la inversión reducida se lograron más de 9.000.000 de 
contactos en audiencias segmentadas y priorizadas



CORREDOR DE LOS PÁJAROS PINTADOS:

+ 246 mil personas alcanzadas

+ 300 me gusta

+ 80 veces compartido



GEOREFERENCIADO:

Pauta georeferenciada

en zonas específicas de Chile 

+ 8 millones de impresiones (89% mobile)

+ 26 mil clicks 

CTR total campaña: 0,30%

CTR Pico: 1,30%



Noche de la nostalgia



Facebook

Mercados: Uruguay y Argentina

En Facebook se lanzó la consigna de invitar 

a los distintos usuarios a proponer sus 

temas preferidos para la Nostalgia; 

a medida que llegaban sus respuestas se iban 

incluyendo en la Playlist de Spotify de Uruguay Natural.

Noche de la nostalgia 



Compra Programática

Mercados: Uruguay y Argentina

En display se corrieron distintas creatividades

por mercado.

Resultados parciales de todas las plataformas

+  4.7 millones de impresiones

CPM programática: UY USD 0,19 / AR USD 0,14

Noche de la nostalgia 



Spotify

Mercados: Uruguay y Argentina

En Spotify se promocionó la Noche de 

La Nostalgia y la playlist de Uruguay 

Natural mediante formatos

display. En Argentina se utilizó 

Además un audio.

Noche de la nostalgia 



Turismo Social





Cápsulas en cines Uruguay y señales cables 
regionales 



LA CUMPARSITA



DIESTE



LA RUTA DE LOS FAROS



ESTUDIAR Y VIVIR EN URUGUAY



GASTRONOMÍA




